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 1. Необходимо позаботиться о наличии необходимой аппаратуры. Для школьного радиоузла необходимы по крайней мере:

·          проводная сеть;

·          линейный усилитель, который будет выдавать сигнал в сеть;

·          определенное количество потребительских динамиков, подключенных к сети;

·          микрофон (по крайней мере один);

·          магнитофон и (или) другой звуковоспроизводящий прибор (проигрыватель грампластинок, проигрыватель компакт-дисков (CD), проигрыватель магнитных минидисков (MD), компьютер со звуковой картой и т.п., лучше все вместе; обычно бывает достаточно пары магнитофонов);

·          очень желателен коммутирующий прибор, который позволит сводить сигналы, – микшерский пульт;

·          если студия планирует заниматься корреспондентской работой, нужно портативное записывающее устройство – диктофон.

2. Для работы в радиостудии нужен штат, который можно сформировать из подростков:

·          журналист (автор текста; часто эту функцию выполняет редактор);

·          редактор (готовит к передаче тексты; обычно это руководитель школьного радио);

·          музыкальный редактор (подбирает музыку и шумы);

·          звукорежиссер (с помощью других членов коллектива превращает сценарии в готовые передачи, заботясь об их художественном качестве);

·          ведущий (ведет передачу, переходя от одной смысловой части к другой);

·          дикторы (читают текст; если текст читает написавший его журналист, его называют медиатором -- посредником между слушателем и информацией; зачастую функцию диктора выполняет ведущий);

·          звукооператоры (обеспечивают выход стгнала на линию, запись и монтаж программ);

·          техники-монтажники (следят за состоянием аппаратуры и сети, если необходимо – выполняют мелкий ремонт под руководством взрослых); 

·          разумно иметь картотеку актеров, которых можно привлекать для записи рекламных роликов и игровых сюжетов;

·          если студия планирует заниматься корреспондентской работой, нужны корреспонденты, которые будут брать интервью, проводить опросы и т.п.

Естественно, все должности можно совмещать.

3. Для обеспечения работы необходима фонотека на тех носителях, с которых возможно воспроизвести звук в студии. В состав фонотеки входят:

·          музыкальные записи (чем разнообразнее, тем лучше);

·          архивные записи передач, рекламных роликов;

·          записи шумов, позывных, джинглов и т.п.

4. Некоторые школьные радиостудии считают нужным вести документацию:

·          журнал выхода радиопередач;

·          журнал инструктажей по технике безопасности;

·          журнал технического состояния оборудования;

·          сценарный фонд;

·          картотеки фондов.

5. Радио должно иметь свое особенное лицо, фирменный стиль. Творческий коллектив радио должен придумать название, изготовить позывные, продумать стиль ведения и оформления передач, фирменную символику: эмблему, логотип и т.п. Можно использовать сопутствующие элементы: изготовить наклейки с логотипом, завести в школьном вестибюле планшет с объявлениями и программой передач школьного радио.

6. Важно хотя бы в общих чертах продумать редакционную политику радио: наличие или отсутствие разных по жанрам и содержанию передач. Передачи бывают:

·          музыкальные (концерты по заявкам, музыкальные программы на переменах и т.п.);

·          информационные (регулярные и экстренные выпуски новостей, блоки объявлений, аналитические программы по итогам недели, месяца и т.п., интервью);

·          рекламные (информационные сообщения, поданные в привлекательной форме и имеющие черты произведений искусства);

·          литературные и научно-познавательные (радиоспектакли и сериалы, радиожурналы, радиоуроки и т.п.);

·          игровые (викторины, конкурсы, радиокроссворды со звуковыми подсказками и т.п.);

·          комбинированные (радиожурналы, включающие в себя разные по содержанию смысловые части).

7. Наконец нужно составить сетку вещания: программу передач в течение дня, недели, месяца. Нужно решить, какие передачи будут ежедневными (например, выпуски новостей) или еженедельными (аналитические программы с интервью и опросами слушателей), какие – цикловыми (радиожурналы), какие – разовыми (радиоспектакли).

8. Последний организационный этап – определить, кто будет нести ответственность за работу радио вообще и за отдельные направления в частности, выбрать дежурные бригады.

9. Теперь можно изготовить первые передачи и приступить к вещанию.

 Как смонтировать радиопередачу

Структура радиопередачи выглядит примерно так:

 Позывной радиостанции, студии

 Заставка передачи

Текст

первой смысловой части


Подложка

(музыка и шумы)

Музыкальная отбивка

Текст

N-ой смысловой части


Подложка

(музыка и шумы)

Финальная отбивка или музыкальное окончание

Основные термины:

·          позывной – звуковой сигнал, обозначающий данную радиостанцию; может быть выполнен в форме джингла или отбивки;

·          заставка – звуковой сигнал, обозначающий начало передачи; может быть выполнен в форме джингла или отбивки;

·          подложка – звуковой фон, на котором читается текст; это может быть музыка или шум (улицы, перемены и т.п.); на современном радио почти все передачи оформляются подложкой; не делают подложки в интервью и информационно-аналитических передачах;

·          джингл – короткое специально выполненное музыкальное произведение, обычно песенка или пропетая фраза; чаще всего используется в качестве позывного или заставки на музыкальном радио; 

·          отбивка – короткая музыкальная фраза, которая разделяет фрагменты передачи, обозначает в эфире время; позывные и заставки могут быть также выполнены в виде отбивки.

Передача может быть записана или идти в прямой трансляции. Для записи передачи необходимо:

·             составить текст, в идеале – написать сценарий, в котором указать все звуковые элементы будущей передачи;

·             подготовить позывные, заставки, подложку и т.п.;

·             записать текст, который читают дикторы или актеры;

·             оформить текст: положить подложку, добавить заставки, другие звуковые эффекты;

·             проконтролировать качество.

При прямой трансляции все элементы оформления (позывные, заставки, подложка) готовятся заранее. Текст читается «вживую», а звукорежиссер в режиме реального времени оформляет его.

Особенности подготовки передач, которые следует учитывать редакторам и звукорежиссерам:

·          работающий у микрофона человек (диктор, актер, ведущий, медиатор) должен обладать хорошо воспринимаемым, не раздражающим слух голосом, хорошей дикцией, правильным русским произношением (это важно для Курганской области с распространенным в ней диалектом; характерный «говорок» распространен в молодежной аудитории), культурой речи;

·          оптимальный темп речи в информационных передачах - 100-120 ударений в минуту, в передачах другого жанра - не ниже 72 ударений; более медленный темп речи усыпляет;

·          в текстах для информационных радиопередач нежелательно использование длинных предложений и сложных оборотов; 

·          в информационных выпусках полезно вкратце повторять в конце основные темы сообщений: слушатель не имеет возможности «перечитать» передачу, поэтому нужно позаботиться о доходчивости информации;

·          в рекламе нет ничего плохого, если она выполнена красиво, демонстрирует уважение к слушателю и не назойлива.

