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Тема 1. Новость. Информационный повод

Упражнение 1. Все присутствующие собираются стать журналистами. Сегодня ехали на пары, смотрели по сторонам. Видели ли события, которые сойдут за новость?

1.       Новость – оперативное информационное сообщение. Вся журналистика начинается с новостей. Новость в виде готового продукта называется информационное сообщение или заметка.

Психологическая функция. Потребность человека в новой информации. Заключение в одиночной камере считается жестоким наказанием. Информационная депривация - недостаточное удовлетворение потребности индивида в информации. Собственно, стремление ее избегать привело к спросу на журналистику. Выражение «древнейшая профессия» следует понимать как знак признательности журналистам, которые удовлетворяют одну из самых насущных потребностей человека. 

Социальная функция. Обмен новостями сплачивает социум, будь это институт, деревня или страна. Кроме того, новости являются своеобразной системой координат и позволяют человеку ориентироваться в жизни. Отсюда латинская пословица: «Предупрежден – значит защищен». Чем сложнее общество, тем выше спрос на новости.

2.       Вспомним методы сбора информации журналистами:

·          наблюдение (включенное и исключенное);

·          работа с документами;

·          интервью;

·          а также: эксперимент (перекликается с включенным наблюдением, только подразумевает активное манипулирование объектами), прогнозирование, биографический метод (реконструкция жизни человека; по сути, включает в себя другие основные методы; много субъективности, поэтому это метод на стыке журналистики и художественной литературы).

Источники новостей для журналистов:

собственное наблюдение; 

сообщения читателей/зрителей/слушателей;

сообщения информаторов (источников), 

сообщение интервьюируемых;

сообщения информационных агентств, Интернет;

сообщения пресс-служб – пресс-релизы, бэкграундер – 

1) «информационный фон» - все сообщения, которые поступают в СМИ, как правило на электронный адрес,

2) «фоновая» информация от пресс-служб, сопровождающая события или определенную тему;

календари.

Часто события отслеживает редактор, он же определяет их важность и пригодность как информационного повода. Но обычно инициатива приветствуется.

3.                   Как определить, достойна ли новость публикации? Ответить на три вопроса.

Ново ли это? (На телевидении новизна сохраняется один день, а то и несколько часов.)

Важно ли это? (На жизнь какого числа людей может повлиять событие.) Бывает, что событие, которое кажется мелким, может потянуть за собой цепочку последствий. С другой стороны, есть риск сделать «из мухи слона». Для обсуждения важности события есть редактор.

Интересно ли это? Интерес вызывают:

·          конфликты (движение; двигатель развития; что-то происходит; кто победит);

·          близость (шум в собственном дворе всегда интереснее, чем в соседнем);

·          накал эмоций (эффект сериала – люди нуждаются в эмоциональной сопрочастности);

·          связь со значимыми лицами;

·          необычность (если собака укусила человека – одно, если человек укусил собаку – другое);

·          полезность (ориентировочная функция);

·          попадание» в сферу интересов целевой аудитории (предприниматели, болельщики и т.п.). 

Если ответ на вопросы положительный, можно говорить, что есть информационный повод.

 4.         Информационный повод - событие, которое может заинтересовать публику: читателей, зрителей или слушателей и позволяет создать информационное сообщение. 

Информационным поводом может стать не только новость. Виды информационных поводов: 

·          объективные (сюда входят новости);

·          организованные: а) кем-либо («специальные события» - special event: акции, пресс-конференции, выставки, пресс-туры и т.п.), б) самими журналистами («провоцированные события» - event action);

·          календарные.

Если есть информационный повод, новость можно публиковать, то есть делать информационное сообщение или заметку.

Упражнение 2. На какие вопросы отвечает новость?

5.                   Шесть новостных вопросов. КТО? ЧТО? КОГДА? ГДЕ? КАК? ПОЧЕМУ? 

С ответа на какой вопрос, или с какого захода начинать?

Заход КОГДА? – как правило, если событие произошло только что. В телевидении особо ценится информация со словом СЕГОДНЯ.

Заход ЧТО? подчеркивает важность события или его результата. 

Упражнение 3. Вспомним сообщение о недавнем пожаре в районе рынка. С трущобном квартале сгорел дом пожилой женщины. Причина – короткое замыкание. В соседнем доме хозяин устроил склад краски и растворителей. Пробуем разные заходы типа ЧТО?

Заход КАК? подчеркивает привлекательность или неожиданность происшествия. 

Упражнение 4. Придумать новость с заходом КАК?

Заход КТО? – указание прежде всего на главное действующее лицо.

Заход ПОЧЕМУ? не предполагает анализа. Просто в новости главное – причина. (Отключение воды из-за ремонта.) 
6.                   Некоторые типы новостей.

Выделяющаяся новость - кикер (англ. kicker – ловушка, kick – пинок) - особенная новость, которая гарантированно привлечет к себе внимание телезрителей и придаст телепередаче особый оттенок. Обычно такая новость подается в конце выпуска новостей и носит занимательно-развлекательный характер.

Клифхэнгер (англ. cliffhanger – напряженный момент, от cliff – скала) - остросюжетные материалы в СМИ, которые привлекают зрительскую или читательскую   аудиторию и способствуют повышению рейтинга.

7.                   Рекомендации Би-Би-Си: приступая к работе над той или иной новостью, ответьте сами себе на следующие вопросы:

·          что тут собственно нового?

·          чем данная новость отличается от других новостей того же ряда?

·          что в ней правда?

·          что в ней существенно и для кого?

·          чем она интересна и для кого?

·          в чем ее злободневность и, опять же, для кого?

·          каковы основные аспекты, которые вы должны осветить?

·          что надо узнать предварительно?

·          под каким углом освещать эту новость?

·          ограничиться ли изложением фактов или отразить чьи-то мнения? давать ли анализ события? вдаваться ли в предысторию вопроса и сопутствующие обстоятельства?

·          насколько ваши слушатели уже осведомлены о происходящем?

·          насколько подробным должен быть ваш рассказ?

·          как сделать его занимательным и злободневным?

·          каков наилучший формат для данного случая: простое информационное сообщение, интервью, репортаж?

·          каков должен быть объем вашего материала?

·          в тех случаях, когда та или иная новость уже довольно долго находится в центре внимания, как и чем ее развить?

·          можно ли спрогнозировать дальнейший ход событий и соответственно спланировать их освещение? 
Тема 2. Структура информационного сообщения. Лид

Упражнение 1. Сегодня ехали на пары, смотрели по сторонам. Видели ли события, которые сойдут за новость?

Упражнение 2. Выделить новости, которые способны стать информационным поводом. 

Упражнение 3. Предложить заходы с ответов на разные новостные вопросы. Обосновать свои предложения.

 1.       Процесс работы с информационным поводом: 

обсуждение задания с редактором; как правило, он способен предоставить уже имеющиеся сведения по информационному поводу, а также сориентировать журналиста; выяснение формата и объема;

формат (лат. formo - придаю форму) – в журналистике 

1) способ представления информационного сообщения (сюжет, БЗ на телевидении, заметка, репортаж в газете); 

2) требования, которые предъявляются к форме и содержанию продукта в соответствии с политикой и оформлением СМИ.

3) размер газетной полосы по ширине и высоте.

сбор информации, обращение к источникам, 

телефонный: переговоры с людьми, которые способны дать комментарии;

интервью с героями новости, съемки;

оформление информации в заметку (на телевидении – сюжет);

работа с редактором: выявление фактических и речевых ошибок, неточностей, неподтвержденных утверждений и т.п.;

публикация. 

2.       Структура информационного сообщения (заметки):

заголовок (англ. headline),

лид (англ. lead – вести, быть впереди) – в газетно-журнальной журналистике: 

1) первая часть информационного сообщения, содержащая наиболее важные сведения; первый абзац;

2) краткое изложение статьи, помещаемое перед самой статьей.

Функции лида:

- он вовлекает читателя в чтение, создавая впечатление неотложности и возбуждая интерес; 

- часто он сообщает основную информацию по теме; 

- он устанавливает тон повествования;

тело (корпус, англ. body).

Существуют разные подходы к написанию лида. 

3.       «Жесткая» новость - стиль подачи информационного сообщения в виде краткого изложения сути произошедшего. Обычно жесткие новости строятся по принципу перевернутой пирамиды, в начале которой (в лиде) выдается наиболее существенная информация, а затем второстепенная.

Внутри “пирамиды” поток информации может принимать множество форм. Оптимальная:

лид-резюме, основанный на самых свежих фактах;

2-4 абзаца, в которых они излагаются более подробно;

абзац-предыстория или абзац-связка, которые связывают эти факты с тем, что происходило ранее, или демонстрируют их общественную значимость;

дополнительная информация об этих фактах;

дополнительная информация о предыстории или дальнейших перспективах развития событий. 

4.       «Мягкая новость» - стиль подачи информационного сообщения, при котором суть событий излагается с элементами занимательности.

При «мягком» информировании возможны другие варианты компоновки информационного сообщения. 

- хронология (греч. chronos - время и logos - слово, учение) здесь: последовательность исторических событий во времени; после лида материал излагается в том порядке, в котором происходили события. Это характерно для репортажа;

- “куст”: после лида материал делится на подтемы, которые рассматриваются по очереди. Концовка связывает их в единое целое;

- напряжение: вариант, обратный “перевернутой пирамиде”: результаты событий излагаются лишь в последнем абзаце. Этот способ используется редко, но хорош для событий, ход которых замысловат или комичен;

- очерк: автор не только дает информацию, но и делится собственными впечатлениями. Здесь важно нарисовать картинку в воображении читателя;

- анализ: схема изложения материала примерно такова: описание проблемы, затем мнения причастных к ней людей и изложение их позиций, далее соображения автора по поводу дальнейшего развития событий и конечного результата.

Применяются и различные варианты лида: 

А. Резюме, или краткое изложение события. Этот вариант используется чаще всего. Информация строится по алгоритму “когда – где – кто – что – почему – как”. Например: “На прошлой неделе команда нашей школы победила в районной экономической викторине "Деловые люди". В упорной борьбе наши опередили ребят из села Тригорье и получили главный приз – магнитофон”.

Б.  Единичный. Выделяется только один важный аспект события. Например: “Самые грамотные в районе юные экономисты учатся в нашей школе…”, или “В школе стало одним магнитофоном больше. Он появился благодаря экономике. Вернее, благодаря победе нашей команды в районной экономической викторине "Деловые люди"”.

В. Драматичный. Например: “Последние минуты районной экономической викторины "Деловые люди". Зал Дома культуры затаил дыхание. Председатель жюри встал, солидно откашлялся и объявил: “Победила команда Сосновской школы!””.

Г. Цитатный. Например: “"Я уверен: у нас хорошее будущее, если рядом с нами растут такие талантливые экономисты", -- сказал глава администрации района, вручая магнитофон команде нашей школы -- победителю викторины "Деловые люди"”.

Д. Личностный. Например: “В это утро капитан нашей команды экономистов Антон Травкин был сосредоточен как никогда. Впереди был финал районной викторины "Деловые люди". Антон еще не знал, что его команда победит, а он получит из рук главы района главный приз – магнитофон”.

Е. Аналитический. Например: “После победы нашей команды в районной викторине "Деловые люди" можно утверждать, что старшеклассники Сосновской школы получают хорошую экономическую подготовку. Это, безусловно, пригодится нашим ребятам при поступлении в сельскохозяйственную академию”.

Ж. Вопросительный. Например: “Что произошло бы, если бы год назад к нам в школу не пришел работать Сергей Иванович Сидоров? Можно уверенно сказать: не бывать тогда нашей команде победителем районной экономической викторины "Деловые люди"”.

З. Ретроспективный. Повествование начинается с предыстории. Например: “Год назад в нашей школе появился новый учитель – Сергей Иванович Сидоров. С его приходом многое в жизни старшеклассников изменилось…”

И. Фантастический. Например: “Представьте наш район через 15-20 лет: ровные асфальтированные дороги, аккуратные механизированные фермы, новая техника на полях… Возможно, первый шаг к процветанию был сделан на прошлой неделе…”

К. Анекдотический. Например: “Многие, к сожалению, до сих пор думают, что лизинг и маркетинг – это облизывание и наклеивание марок на конверты. Но ребята нашей школы к числу таких людей наверняка не относятся…”

Л. «Одним ударом». Например: «Наши победили. Победили серьезного соперника…».

М. Шокирующая загадка. Например: «В Сосновской школе больше не слушают кассет. Новый музыкальный центр – это прежде всего диски. Хоть CD, хоть MP3.»

Существует множество других типов лидов: сюрприз, контрастный, дразнящий, статистический, анонсирующий и т.д.

По сообщениям историков журналистики, интригующие варианты лидов появились в западной журналистике в середине XX века как альтернатива «перевернутой пирамиде». Считается, что тогда журналисты слишком увлеклись ею.

 Упражнение 4. Предложить варианты «жестких» и «мягких» новостей.

Упражнение 5. Как может выглядеть статистический, анонсирующий, контрастный, сюрпризный лид. 

Тема 3. Заголовок 

Упражнение 1. Обмен новостями. Выделить среди них «жесткие» и «мягкие».

Упражнение 2. Придумать «заходы» и варианты лида для каждой новости.

Упражнение 3. Предлагаются новости. Выбрать форму подачи («жесткая» или «мягкая», «заход», вариант лида). Какие уточняющие вопросы необходимо задать, чтобы стало ясно, как подавать новость (как правило, это некоторые из «шести вопросов»)? 

1.     Суд присяжных оправдал женщину, которую обвиняли в убийстве старушки. Якобы она нанесла 28 ударов ножом, потом забрала из квартиры 100 рублей, сотовый телефон и вещей на 6 тысяч рублей. Во время суда выяснилось, что материалы следствия основаны на признании самой обвиняемой, от которого она отказалась.

2.     В последний раз на два года отправляют в армию ребят. В этом году меньше отсрочек из-за недостатка веса. Несмотря на то, что с будущего года будут служить на полгода меньше, число призывников примерно такое же, как обычно.

3.     Милиционеры заселились в ведомственный жилой дом, которые строили 15 лет. Квартиры получали 45 семей. На достройку еще одного дома не хватает 50 миллионов рублей. Зато строят милицейский ипотечный дом.

4.     Готовится к выставке художник из села, который работает в «наивной» манере. Насколько можно вспомнить, это будет первая выставка «наивного» искусства в Кургане. Художник пишет картины не только видовые, но и на социальные, и на исторические темы. Например, «Арест Берии» или о деревне, в которой живут лишь три бабушки. 
1.       Основные источники финансирования средств массовой информации:

·          подписка;

·          реклама;

·          спонсоры или учредители.

При любом варианте СМИ должно быть заинтересовано в том, чтобы его покупали. Способ этого добиться один – управлять вниманием потребителя. Даже финансирование из бюджета расхолаживать не должно. Интерес спонсора или учредителя – пропаганда, но если издание никто не читает, пропаганда не будет иметь эффекта. 
2.       Структура мотивации потребителя AIDA. Элмер Левис (США, 1898). Используется при создании рекламы.

·          Attention – внимание.

·          Interest – интерес.

·          Desire – желание.

·          Action – действие. 
3.       Заголовок. Важнейшая функция – привлечение внимания читателя. Два способа:

«Говорящий» заголовок. Для «жестких» новостей. Задача – сориентировать читателя, помочь ему выбрать информацию. Передает суть содержания. По форме – повествовательное предложение, как правило, с подлежащим и сказуемым. 

Вариант: «Требующий» заголовок. Приказ или призыв.

Вариант: «Этикеточный» заголовок. Без глаголов.

Заголовок-«крючок». Для «мягких» новостей. Задача – заинтриговать читателя, заставить читать дальше. Часто построен на образах. Как правило, сопровождается подзаголовком, потому что из заголовка не всегда можно понять, о чем идет речь.

Вариант: «Цитатный» заголовок. Годится для интервью.

Принцип заголовка – сила и динамика. Основные требования к языку заголовков:

как правило, настоящее время;

как правило, действительный залог;

в «говорящих» избегать двусмысленности (закон Мерфи, или по-русски – закон подлости: если что-то может быть неправильно понять, оно будет понято неправильно); подход – как в общении с подростками;

избегать лишних слов. 
4.       Креативные подходы к написанию заголовков:

·          каламбур: "А был ли Нальчик?", подзаголовок: "Спецоперация в Нальчике могла быть сфальцифицирована" (об их применении много спорят из-за двусмысленности);

·          заголовки в рифму (очень дозированно – «Комсомольская правда»: «Детский диабет: жизнь без конфет», «Я был в Испании бомжом. Как сладко жить за рубежом!»);

·          сочетание латиницы и кириллицы («InterНЕТ» - об отсутствии обещанного Интернета в школе; впрочем, этот тип заголовков и пришел из Интернета);

·          заголовок-начало (первые слова лида выделяются и служат заголовком; для коротких сообщений).

Упражнение 5. Возможно, кто-то сможет предложить подобные подходы. 
5.       Варианты некачественных заголовков (кроме длинных, двусмысленных и т.п., о которых шла речь выше). «Деревянный» заголовок – такой, который ничего не говорит читателю. Как правило, причина – излишняя обобщенность: «Хозяйство развивается» (недостаток креативности).

«Смещенный» заголовок – когда за основу берется второстепенная подробность, и ее значение раздувается (логическая ошибка, неумение выделить главное). 

Упражнение 5. Предложить варианты заголовков для текстов. Сначала определить, «жесткая» или «мягкая» новость, и в зависимости от этого – тип заголовка. 

1.     Сотрудники Магдебургского университета (Германия) проследили за судьбой 50 тысяч супружеских пар в разных странах Европы. Оказалось, что супружество продлевает жизнь мужчины на 1,7 года, но укорачивает жизнь женщины на 1,4 года, если сравнивать с одиночками.

2.     По английским данным, содержание собаки на протяжении ее жизни обходится владельцу в 22 тысячи фунтов стерлингов. Конкретная стоимость зависит от породы: так, жизнь датского дога обойдется в 33 тысячи. Хотя дворняжки живут дольше породистых собак, в среднем 16 лет, они сравнительно дешевы в содержании — всего 21 734 фунта.

(«Дорогой друг» - несколько авторов.)

3.     80% мирового производства шариковых ручек приходится на город Фэньшуй в провинции Чжэцзян на востоке Китая. Раньше город был центром производства кисточек для письма тушью. Сейчас на площади 133 гектара размещены 40 фабрик, в год выпускающие 2,1 миллиарда шариковых ручек.

(«Китай протягивает ручку» - ответсекретарь мишкинской районной газеты «Искра».)

4.     Какой из европейских языков наиболее богат словами? Считается, что английский: в Оксфордском словаре английского языка около полумиллиона слов. В самом полном на сегодняшний день академическом «Словаре современного русского литературного языка» зафиксировано 131 257 слов, но в нем не учтены нелитературные и терминологические выражения (зато отдельными словами считаются «старик», «старичок» и «старикашка» и подобные варианты одного слова с разными суффиксами). В самом большом французском словаре около 100 тысяч слов.

(«У кого язык больше»)

Тема 4. Принципы изложения новостей 

Упражнение 1. Обмен новостями. Выделить среди них «жесткие» и «мягкие».

Упражнение 2. Придумать к каждой новости заголовок и, если необходимо, подзаголовок. 
1.       Необходимая полнота и конкретность информационных сообщений. Как не писать пустых текстов.

Нейролингвистическое программирование (НЛП): Джон Гриндер, Ричард Бэндлер (США, 1972). Суть: слова, которые человек слышит и произносит, способны предопределять его поведение. 

Существует так называемая «поверхностная структура» сообщения. Она получается при сокращении, упрощении и обобщении информации. В обычной жизни за «поверхностной структурой» стоит характерная для человеческой психики экономия. (Пример – автоматизмы: если каждый раз думать, как донести ложку ко рту, умрешь от голода.) Но при сообщении необходима предметность и определенная полнота. Значит, нужно добираться до «глубинной структуры» сообщения.

Некоторые элементы «поверхностной структуры».

·              Неспецифические существительные и глаголы: «дом был построен», «он разозлился». Кто именно построил дом? Почему мы решили, что он разозлился?

·              Суждения (ярлыки): «это плохая команда». Чье это мнение? Почему он сделал этот вывод?

·              Номинализации (слова, за которыми нет образов): «нужно соблюдать дисциплину». Что это значит? Что нужно делать конкретно?

·              Генерализации (обобщения): все, всегда, никто, никогда. Заведомая ложь: неужели все? Исключения лишь подтверждают правило.

·              Чтение мыслей: «он считает, что…», «по его мнению…». Это действительно так? Откуда мы знаем?

«Поверхностная структура» используется в пропаганде и рекламе. С ее помощью добиваются внушения. Каждая «поверхностная» конструкция несет в себе программу. Сознание, особенно ленивое, расслабленное телевидением, «проглатывает» подобные конструкции, «досоздавая» недостаток информации

2.       Различие между информированием и пропагандой.

Пропаганда (лат. propaganda – подлежащее распространению, от propago – распространяю) – деятельность, направленная на распространение информации с целью формирования определенных взглядов, представлений, эмоциональных состояний, оказания влияния на социальное поведение людей. 

3.       Принципы изложения новостей

Телекомпания АВС: «Точность, краткость, ясность».

Мы, «Вести – Зауралье», формулируем пусть не так афористично, но зато более детально. 

Объективность. Автор не имеет права на собственную прямую оценку события или явления. Он – лишь медиатор (лат. mediator – посредник) между источником информации и зрителем. «Мое мнение никого не интересует». Факт и особенно оценочное утверждение необходимо подтвердить:

·              видеорядом,

·              мнением эксперта,

·              свидетельством очевидца,

·              ссылкой на источник информации (пусть и не названный из-за опасения ему повредить).

Свое мнение, если это уж так необходимо, автор может выразить лишь косвенно, с помощью:

·              порядка представления мнений и фактов (последнее запоминается – «закон Штирлица»),

·              порядка слов в предложении (инверсия),

·              интонации при начитке,

·              иронии.

«Безоценочный» текст, как правило, содержит минимум прилагательных и наречий. Даже безобидные, на первый взгляд, «уже» и «еще» содержат оценку – указание на ожидаемость действия. Информационный стиль предполагает использование в основном существительных и глаголов. 

Олицетворенность действия. Рекомендуется избегать безличных, страдательных и возвратных конструкций; «действие закона прекращено» (страдательный залог) или «действие закона прекратилось» (глагол с возвратной частицей). Следует сообщить, кто же все-таки прекратил действие закона или хотя бы написать «закон прекратил действие». Обезличенность создает у читателя/зрителя/слушателя подсознательное недоверие к сообщению, так как не назван действующий, а значит – несущий ответственность субъект. Действительный залог звучит более энергично. При использовании страдательных и возвратных конструкций страдает динамика новостей, поскольку создается впечатление, что события происходят сами собой, у зрителя не возникает ощущения действия. Выявить «застойные» места, как и номинализации, можно с помощью «проверки образами» (закрыть глаза).

Актуальность событий. Автор по возможности должен создать у зрителя/слушателя/читателя впечатление, что события происходят в данный момент. Поэтому:

·              рекомендуется везде, где возможно, использовать настоящее, а не прошедшее или будущее время;

·              нежелательно использовать в тексте слово «было»: кроме прошедшего времени оно часто подразумевает и страдательный залог. Сообщение «авиакомпания прекращает полеты» звучит актуальнее и динамичнее, чем «полеты были прекращены» и даже чем «полеты будут прекращены». Лишить новость актуальности могут некоторые слова и выражения («нафталин» и «плесень»), если они стоят в начале, например, «традиционно», «10, 20 и т.п. лет назад», «очередной» и т. п.

Предельная ясность. Для ее достижения следует:

·        писать короткими фразами (принцип «одна мысль – одно предложение»),

·        писать разговорным языком, простыми словами, избегая наукообразных и бюрократических формулировок (принцип «пишем как говорим»),

·        не всем понятные термины следует объяснять,

·        в основном придерживаться прямого порядка слов в предложении: подлежащее – сказуемое – второстепенные члены;

·        избегать деепричастных оборотов, лучше заменить их однородными сказуемыми: вместо «комиссия, осмотрев объект, подписала акт приемки» - «комиссия осмотрела объект и подписала акт приемки»;

·        причастные обороты лучше заменять сложносочиненными конструкциями: вместо «комиссия, осмотревшая объект, подписала акт приемки» - «комиссия, которая осмотрела объект, подписала акт приемки» (и все же однородные лучше),

·        определения как правило ставить перед определяемым словом,

·        из аббревиатур можно свободно использовать лишь те, что постоянно на слуху: УВД, ЖКХ и т. п.; сравнительно малоизвестные аббревиатуры следует хотя бы раз расшифровать; на телевидении и радио существует еще и проблема непроизносимости некоторых аббревиатур;

·        избегать длинных перечислений – максимум 3 пункта (принцип «Бог троицу любит»),

·        числа желательно округлять: вместо «65%» - «примерно две трети» (в последнем случае легче возникает образ), лучше вообще обходиться без чисел: лучше не «в 2005-м году», а «в прошлом году».

Логика изложения. 

·        Текст состоит из смысловых блоков, расположенных в соответствии с планом. Не следует перескакивать с одного блока (подтемы) на другой. Без крепкой структуры текст “провисает” и даже может развалиться.

·        Сохранять причинно-следственную связь при изложении событий. 

·        Прямая речь героев должна быть продолжением авторского текста, не повторять его. 

·        Помнить о презентации (лат. praesentatio – предъявляю, представляю) – предъявлении героев, объектов и организаций, которые действуют в тексте.

4.                   После окончания работы над текстом, прежде чем идти к редактору, рекомендуется прочитать текст четыре раза:

·        прочитать про себя, выбросить все, что лишь только покажется лишним;

·        прочитать про себя, оценить логичность изложения («Мастерски написанная статья должна быть подобна хорошему скоростному шоссе: она обеспечивает плавное передвижение к месту назначения, а все перемены направления обозначены яркими, понятными знаками» Малькольм Ф. Мэллет, директор проектов. Всемирный комитет свободы печати),

·        прочитать про себя, «проверить образами»,

·        прочитать вслух, оценить язык: на это этапе «вылезают» речевые ошибки и просто неуклюжие места. 

Упражнение 3. Изменить фразы в соответствии с принципами изложения новостей.

1.       «Областным правительством рассматривался закон, улучшающий положение матерей».

2.       «Приняв участие в конкурсе, музыкант вошел в число пианистов, наиболее востребованных европейской публикой».

3.       «Традиционный чемпионат по каратэ шотокан был организован Ассоциацией восточных единоборств, созданной в 2005-м году и объединяющей 75% всех спортсменов и тренеров, которые занимаются каратэ, айкидо, тхэквондо, дзюдо и джиу-джитсу».

4.       «Данное дорожно-транспортное происшествие стало причиной нанесения тяжкого вреда здоровью троим гражданам, а также повлекло за собой материальный ущерб в виде повреждения двух автомобилей».

5.       «Труженики ООО «Альтаир-М» обрабатывают 145,7 гектаров пашни. В этом году ими было получено 18,3 центнеров зерновых с гектара».

6.       «У всех жителей Шадринска было в этот день хорошее настроение. В праздник города на новой прекрасной площади выступили самые талантливые творческие коллективы».

7.       «Сегодня День борьбы с диабетом. Россия входит в пятерку стран с наибольшей заболеваемостью этим страшным недугом».

8.       «Татьяна Анатольевна собрала огромную коллекцию дидактического материала, поэтому на ее уроках детям всегда интересно».

Тема 5. Интервью

Упражнение 1. Обмен новостями. Выделить информационные поводы. Порекомендовать «жесткую» и «мягкую» подачу.

Упражнение 2. Придумать к каждой новости заголовок и, если необходимо, подзаголовок. 

1.         Ньюсмейкер (англ. news maker – человек, создающий новости): 

1) человек, деятельность которого предполагает намеренную или ненамеренную публичность и вызывает устойчивый интерес прессы. Обычно журналистов интересует текущая деятельность ньюсмейкера, изменения его статуса, изменения в его окружении и его личная жизнь. Различают: 

- должностных ньюсмейкеров, ставших таковыми в силу своего положения, должности или статуса: чиновники, руководители, политики, бизнесмены; и

- харизматических ньюсмейкеров, ставших таковыми благодаря своим личным качествам: артисты, шоу-звезды, телеведущие, вожди;

2) «герой новости», человек, у которого берут интервью. 
2.                               Интервью (англ. interview) в широком смысле – беседа с целью получить ответы на вопросы в соответствии с программой. Используется, в частности, в психологии, социологии.

Интервью в журналистике:

1)     жанр публицистики, представляющий собой беседу журналиста с одним или несколькими лицами по актуальным вопросам;

2)     метод сбора информации (наряду с изучением документов и наблюдением).

Будем рассматривать интервью как метод сбора информации.

 Классификация интервью по содержанию:

·          интервью-сообщение, его цель – проинформировать;

·          интервью-мнение, его цель – прокомментировать известные факты и события.

Классификация интервью по форме проведения: 

диалог один на один;

пресс-конференция, брифинг (англ. brief – краткое изложение) - краткая встреча официальных лиц с представителями средств массовой информации, на которой излагается позиция по определенному вопросу. 

3.                   Условия успешного интервью:

·                    подготовленность журналиста:

- нужно быть в теме, 

- постараться узнать максимум о человеке, с которым придется разговаривать, 

- предварительно составить вопросы; прежде всего это должны быть вопросы, которые могут интересовать читателей\зрителей\слушателей, поэтому журналист не должен бояться показаться глупым, иногда даже полезно: «Разъясните мне, неспециалисту…»; если требуется, вопросы направляют заранее; на пресс-конференции нужно приходить, имея в запасе два «умных» (по теме) и один «глупый» (о личности) вопросов; 

·                      организованность:

- заранее провести переговоры об интервью; если необходимо – установить партнерские отношения с посредником между ньюсмейкером и журналистом (пресс-секретарь, пресс-служба, помощник по связям с общественностью и т.п.); 

- никогда не опаздывать;

- оговорить продолжительность интервью, не перебирать его без согласия ньюсмейкера;

·                      умение установить контакт: 

- позиция – доброжелательная объективность (если собеседник жалуется, что его предыдущие встречи с журналистами не принесли ему удовлетворения, можно пообещать: «Я сделаю все, чтобы достоверно донести до читателей вашу точку зрения»); 

- одеваться соответственно ситуации; на пресс-конференции – два подхода к внешнему виду: одни выступают за деловой или по крайней мере обычный вид, другие считают, что привлекающая внимание внешность повышает шансы журналиста задать вопрос ньюсмейкеру («розовая кофточка» и Киркоров, Путин: «Привет блондинкам»), 

- представляться – называть себя и свое СМИ; 

- не сидеть, уткнувшись в блокнот или пытаясь вспомнить следующий вопрос;

- слушать: проявлять неподдельный интерес (фальшь чувствуется), смотреть в глаза, где надо – кивать, реагировать улыбкой; 

- при длительном интервью сначала «разогреть» собеседника: например, дать ему немного поговорить о том, о чем он хочет; как правило, «рабочим» может быть только третий вопрос;

- отделять себя от критики в адрес ньюсмейкера: «Некоторые говорят, что…»;

- не терять спокойствия;

- ждать паузы для того, чтобы задать вопрос; на пресс-конференции – поднимать руку и ждать разрешения пресс-секретаря;

- не отказываться от чашки чая, поблагодарить за гостеприимство;

- быть щепетильно аккуратным в выполнении просьб:

а) не публиковать некую информацию;

б) не указывать источник;

в) дать возможность ньюсмейкеру ознакомиться с текстом перед публикацией;

- после окончания интервью не забыть поблагодарить собеседника;

·        настойчивость и предприимчивость:

- договариваясь об интервью, быть вежливым, но настойчивым; позвонить ньюсмейкеру в обход пресс-службы, если иначе договориться не получается (коллекция номеров сотовых телефонов);

- если ньюсмейкер куда-то едет (на совещание, в аэропорт и т.п.), постараться поймать его по дороге – на выходе из его офиса или на входе у места назначения; 

- не стесняться задавать «острые» вопросы, но быть при этом корректным;

- на пресс-конференции быть активным (установка – обязательно задать вопрос от своего средства массовой информации);

·        умение общаться:

- не вступать в дебаты: наша работа – задавать вопросы (исключение – авторские телевизионные шоу);

- говорить четко и разборчиво, избегать прокурорского тона;

- обращать внимание не только на слова, но и на позы и жесты: 

а) отклоняется назад – неприятный вопрос, подался вперед – заинтересован, 

б) горизонтальные жесты руками – настроен на достижение согласия; вертикальные жесты руками – настроен агрессивно;

в) руки сцеплены – «держит себя в руках»;

г) прикрывает рот во время речи, почесывает нос – возможно, говорит неправду;

д) плюс движения головы и взгляда, демонстрирующие припоминание (направо или расфокусированный взгляд перед собой) или конструирование (налево) – НЛП;

- не заигрывать с представителями власти; не флиртовать (впрочем, есть разные подходы, например, в гламурной журналистике);

- не говорить «да» или «угу» во время интервью (особенно касается теле- и радиожурналистов);

·        умение фиксировать информацию:

- газетчику – работать с диктофоном: он не только позволяет фиксировать информацию, но и сохранят особенности живой речи для передачи в тексте, и является защитой от неточного цитирования и от претензий собеседника по этому поводу;

- иметь все необходимое для интервью; не полагаться исключительно на диктофон или камеру, иметь блокнот и надежную ручку, помечать основные моменты; на пресс-конференции не будет лишним даже для газетчика выносной микрофон с длинным шнуром (впрочем, это зависит от качества аппарата);

- развивать умение выделять главное;

- осваивать скоропись и навыки конспектирования;

- первым делом точно зафиксировать фамилию, имя, отчество и должность собеседника;

- заканчивая интервью, записать координаты собеседника на случай, если возникнет необходимость что-то уточнить (лучше номер сотового телефона – коллекция!);

- после интервью где-нибудь присесть и зафиксировать детали и впечатления, пока не забыл;

- для тележурналиста – установить эффективную систему взаимодействия с оператором.

4.        «Журналист на панели», или опросы

Опрос – в журналистике: серия коротких интервью, в которых разные респонденты отвечают, как правило, на одни и те же вопросы.

Обычно опросы проводят не для того, чтобы выяснить общественное мнение: данные ненаучны, для этого нужно соблюдать специальные социологические процедуры. Опрос нужен, чтобы проиллюстрировать событие или явление.

Опросы бывают:

·              личные (на улице, еще где-то),

·              телефонные (практикует «Комсомольская правда»),

·              на сайте в Интернете,

·              по почте (??).

Успех опроса обеспечивают:

·              актуальность вопросов;

·              разнообразие участников (пол, возраст, социальное положение, известность).

Упражнение 3. Придумать вопросы для опроса исходя из новостей этого дня.

Тема 6. Спрашивание

1.                   Мотивы отказа от интервью и контраргументы:

·        нехватка времени. Заверить человека, что вам не нужно много времени на подготовку и что у вас «только три маленьких вопроса»;

·        чувство вины. Человек опасается, что беседа с журналистом приведет к его необдуманным признаниям или что его слова будут неверно истолкованы. Пообещать сделать все возможное, чтобы достоверно передать его точку зрения;

·        смущение. Застенчивый человек может бояться самого процесса интервью, телевизионной техники или считать, что он (или, скорее, она) будет плохо смотреться в кадре. Сказать, что не он первый и не он последний, и как правило все заканчивается благополучно;

·        желание защитить кого-то. Человек может стремиться кого-то защитить или просто бояться, что он сам будет ассоциироваться с чем-то неприятным. Или человек может опасаться, что его слова могут поставить под удар кого-то другого. Сказать, что у вас нет кровожадных целей.

·        неосведомленность. Человек не хочет показаться неосведомленным и признать, что он не в курсе того, о чем вы его хотите спросить. Не настаивать, поблагодарить.

·        чувство неловкости. Предмет разговора смущает человека, или ему стыдно, или он считает, что вы спрашиваете его о чем-то очень личном. 

·        трагедия. Человек не хочет делать серьезные переживания достоянием общественности. Выразить личное сопереживание. Сказать, что достаточно людей, которые смогут искренне разделить его чувства.

Психологические механизмы убеждения согласиться на интервью:

·        чувство гордости ньюсмейкера: сообщить, что вы собираетесь делать материал в любом случае и хотите, чтобы все стороны были представлены, в том числе и сторона вашего собеседника. Если он «воздержится от комментариев», это будет выглядеть так, как будто он что-то скрывает или в чем-то виноват;

·        чувство справедливости: сообщить, что интервью принесет пользу другим людям, убережет кого-то от неприятностей, которые произошли с ним;

·        демонстративность: сказать, что людям интересны его мысли и переживания;

·        чувство персонального или профессионального престижа: скажите, что именно он в полной степени владеет информацией и в состоянии ее адекватно передать;

        тщеславие: некоторые люди реагируют, когда вы щекочете их самолюбие, некоторые заинтересованы в создании положительного имиджа в прессе и поддержании хорошей репутации среди коллег.

 «Жесткие» методы:

·        намекнуть на информацию, которой вы располагаете; приоткрыть то, что человека может заинтересовать; показать, что вы знаете о том, что происходит;

·        сказать, что вы вынуждены будете сообщить в своем материале об отказе от интервью;

·        приехать лично и занять позицию. 

2.                   Вопросы бывают:

 ·        закрытые (подразумевающие ответ «да» или «нет») или открытые (подразумевающие более-менее распространенный ответ);

·        первичные (открывающие тему) или вторичные (содержащие пояснения и подробности);

·        нейтральный или наводящие;

·        требующие утверждения («да» или «нет») и поясняющие/уточняющие;

·        озвученные или молчаливые (подъем брови, жест).

3.                   Структура вопроса.

Простой вопрос используется в случае, если предмет обсуждения ясен. Он состоит из одной части – вопросительной: «Как вы относитесь к последним изменениям в бюджете?»

Сложный вопрос состоит из двух и частей. Первая часть – констатирующее утверждение, которое обозначает тему вопроса или описывают ситуацию. Вторая часть – вопросительная: «Накануне дума проголосовала за изменения в бюджете этого года. Как вы помните, были увеличены затраты на оборону. Как вы к этому относитесь?»

4.                   Поясняющие/уточняющие вопросы 

Если получен однозначный ответ «да» или «нет», существуют несколько вариантов продолжения разговора:

·              помолчать: три четверти людей начинают что-то пояснять («беременная пауза»);

·              спросить, почему собеседник так считает/говорит;

·              попросить привести пример;

·              спросить о последовательности событий: «А что было/будет потом?»;

·              поделиться с человеком информацией по принципу «ты – мне, я – тебе»;

·              изо,разить некомпетентность («инспектор Коломбо»);

·              попросите пояснить утверждение зрителей/слушателей/читателей, которые слабо разбираются в вопросе;

·              удивить очень эмоциональной реакцией;

·              сделать заведомо неверное утверждение, чтобы было трудно удержаться о того, чтобы вас поправить. 

4.                   Уклонение собеседника от ответов. Техники:

·        техника «муравей и слон»: плавный перевод разговора на более приятную тему;

·        ответ на вопрос, который не задавали;

·        ответ вопросом на вопрос (не потерять контроль!);

·        нагромождение цифр и статистических данных;

·        шутки (не отвлекаться от темы разговора);

·        просьба уточнить позже (и этого никогда не происходит);

·        сомнение в компетентности, мотивах и манерах журналиста (Мазеин: «Провокация!»). 

Если собеседник уклоняется от ответа:

·              тактика маскировки: перефразировать и задать еще раз (бывает, приходится это делать по несколько раз);

·              тактика извинения: «Я, кажется, плохо объяснил, что имел в виду»;

·              тактика уличения: «Вы не ответили на мой вопрос».

5.  Неудачные вопросы:

·        когда ответ уже содержится в самом вопросе: «Как я понимаю, это произошло по такой-то причине, правильно?»;

·        состоящие из двух частей: это сбивает людей с толку, кроме того, это дает им возможность выбрать для ответа ту часть, которая им больше нравится (исключение – попытка смягчить жесткий вопрос более мягким);

·        вопросы, состоящие более чем из двух предложений: человек просто забывает первое предложение;

·        размытые вопросы: как правило, на них отвечают недоуменным молчанием;

·        вопросы, которые начинаются с извинений: не нужно предлагать человеку причину для отказа от ответа;

·        наводящие вопросы: они демонстрирует вашу необъективность, а репортер должен оставаться нейтральным (исключение – попытка поддержать растерявшегося собеседника);

·        закрытые вопросы: имеет смысл их задавать, если будет возможность задать уточняющий вопрос.

Упражнение 3. Придумать по три вопроса:

         свидетелю происшествия, 

         участнику происшествия,

         политику, вернувшемуся после визита,

         ребенку – участнику творческого конкурса;

         ученому, который сделал открытие;

         рабочему – передовику производства;

         адвокату подсудимого после вынесения обвинительного приговора;

         матери погибшего героя;

         Тема 7. Интервью с детьми

1.                   Ребенок – лицо в возрасте до 18 лет (по российскому законодательству). Его особенность – неполная дееспособность, то есть он обладает не всем набором прав и обязанностей. Из-за этого ребенок нуждается в опеке, в законном представительстве его интересов. Законными представителями ребенка являются родители, назначенные опекуны или государство.

Дети – категория населения, которую признают нуждающейся в социальной и других видах защиты. 

2.                  С детьми разговаривают статистически мало, то есть непропорционально доле детей в населении. На 01.01.2006 людей в возрасте от 0 до 15 лет – 16, 1%. Мало какое издание или телеканал отдает такое количество площадей или эфира детям.

Почему надо брать интервью у детей:

·        дети – часть общества;

·        часто дети имеют точку зрения, отличную от взрослых;

·        участие детей (и животных) выигрышно для материала (у зрителей/слушателей/читателей «включается» комплекс инстинктов (в том числе родительский), в результате возникает, например, чувство умиления, поэтому информация становится более убедительной и может восприниматься некритично; именно из-за этого образы детей используют в рекламе); 

·        некоторые явления и стороны жизни (образование, развлечения, детская эксплуатация) касаются детей больше, чем взрослых;

·        правовой аспект: дети имеют право свободно выражать свое мнение (ст. 13 Конвенции ООН о правах ребенка);

·        дети – потребители продукции средств массовой информации;

·        социально-значимый аспект: интервью с детьми способствует сближению поколений, а значит – консолидации общества;

·        развивающий аспект: интервью повышает уверенность ребенка в своих способностях, помогает его развитию как личности.

3.       Главное отличие интервью с ребенком от интервью со взрослым – особая этика. «Солдат ребенка не обидит». В интервью с ребенком журналист на первое место ставить интересы ребенка, и лишь потом – достижение своих целей (получение информации).

4.       Разрешение. Как правило, требуется разрешение законных представителей, но если дети, например, находятся в угрожаемом состоянии, на первом месте – интересы детей, если они хотят высказаться. Ребенок должен четко представлять последствия опубликования интервью.

5.       Основные принципы интервью с ребенком.

·        слушать внимательно;

·        относиться к детям как к равным;

·        воспринимать их всерьез;

·        задавать откровенные вопросы;

·        не торопить,

 объяснять все, что им непонятно.

·        В частности это означает:

·        серьезные интонации – как в интервью со взрослым, сюсюканье недопустимо; не создавать ситуацию, при которой ребенок принимает в общении со взрослым привычную роль и говорит то, что, по его мнению, взрослые хотели бы слышать;

·        не использовать жаргонных словечек, которые присущи подросткам: чаще всего они воспринимают это как заигрывание;

·        не допускать покровительственных интонаций и тем более – нравоучений;

·        обращаться на «вы»: подчеркивание равноправия собеседников, как правило, позволяет получить более ценную информацию;

·        остерегаться стереотипов: взрослые склонны представлять детей в соответствии с некими стандартами – сиротка, отличник, уличный мальчишка и т.п.;

·        остерегаться ярлыков, унижающих достоинство детей: не жертва изнасилования, а потерпевшая и т.п.;

·        маленькому ребенку есть смысл разъяснить, что такое интервью;

·        если ребенок отклонился от темы, не стоит спешить его вернуть обратно, возможно, то, что он скажет, будет не менее интересно;

·        если ребенок фантазирует, не следует его уличать во лжи; фантазирование – одна из нормальных особенностей детского сознания, особенно в раннем возрасте

 6.       Если ребенок «зажался»:

·        дать ему возможнстьо познакомиться с аппаратурой: заглянуть в видоискатель камеры, сказать, что-нибудь в микрофон;

·        предложить маленькому ребенку во время интервью порисовать;

·        рассказать забавный эпизод из своей жизни;

·        спросить, чем ему можно помочь;

·        задать сначала закрытый вопрос; получив ответ «да» или «нет», задать открытый поясняющий вопрос.

 7.             Как сделать интервью интереснее:

·        сказать нечто спорное, чтобы дать понять, что им не обязательно соглашаться: «Не понимаю, зачем спасать бездомных собак? Они такие грязные!»;

·        если участвуют несколько детей, поощрять споры между ними;

8.            Рекомендуется:

·        работать в разных школах;

·        сообщить ребенку, когда материал будет опубликован;

·        узнать у детей-участников интервью их мнение об опубликованном материале.

9.       Что не нравится детям в том, как их изображает пресса:

·        их серьезные высказывания подают как шутку, над которой следует смеяться;

·        злоупотребляют снимками и жизнеописаниями детей в бедственном положении, чтобы разжалобить музыку; это не добавляет уважения к детям и чувства собственного достоинства им самим;

·        относятся к детям снисходительно и употребляют по отношению к ним покровительственный тон;

·        говорят от имени детей, даже когда те лучше осведомлены в вопросе;

·        с детьми репетируют и заставляют выступать как дрессированных животных;

·        детей изображают пассивными вопреки ситуации;

·        всех детей смешивают в одну проблемную группу;

·        считают заботы детей незначительными по сравнению со взрослыми.

Чего хотят дети:

·        чтобы их выслушивали;

·        к ним относились как к равным, как к представителям человечества; в них видели личности со своими мыслями, увлечениями и заботами;

·        ценили их опыт, ведь несмотря на юный возраст они уже многое знают о жизни;

·        они могли быть самими собой, а не тем, кем их хотят видеть взрослые;

·        к их суждениям относились серьезно.

10.       Рассказ о «подснежниках».

Тема 8. Репортаж 

Упражнение 1. Традиционное уже упражнение на наблюдательность: кто может предложить инормационные поводы из недавно виденного или узнанного? 

1.      Репортаж (лат. “reportare” - передавать, сообщать) – хроника события, подробное и красочное описание происходящего, свидетелем которого, как правило, является журналист.

Репортаж – это один из журналистских жанров. В данном случае он скорее интересует нас как форма подачи информации.

Первые репортажи появились в газетах и журналах. В частности, речь идет о сообщениях с мест боевых действий. Но наиболее востребованным репортаж стал в теле- и радиожурналистике. Здесь он стал ведущим жанром.

 2.      Определяющие признаки репортажа:

·          оперативность;

·          наглядность;

·          документальность.

Хороший репортаж создает тройной эффект присутствия, достоверности и сопереживания. Чтобы добиться этого эффекта, репортеру нужно: 

побывать на месте (поэтому репортаж является одной из форм журналистского выступления);

увидеть как можно больше, включая детали и нюансы; 

услышать все возможные мнения (взять мини-интервью); 

собрать факты, в том числе восстановить предысторию происшествия; 

записать все и сфотографировать.

Репортер не только сообщает, но и изображает.

3.      Виды репортажей

·          «Классический» событийный: спортивный, военный, криминальный, производственный, светский.

·          Тематический (здесь часто нет «тирании» сроков, может готовиться долго): специальный, познавательный, репортаж-комментарий, аналитический репортаж

·          Проблемный

·          «Изнутри» 

4.       Оперативность.

Журналист, как правило, должен приложить максимум усилий, чтобы репортаж как можно быстрее попал к потребителю. Это особенно касается средств массовой информации, которые работают в конкурентной среде. 

«Диктовка в номер». Сейчас в газетах это редкость, электронные СМИ вытеснили прессу с рынка оперативных сообщений. (Элемент игры)

Запись с телефона (технологический термин «хрипушка»): отправляясь на репортаж, редактор и корреспондент договариваются о способах связи по телефону. 

Использование спецсредств связи для передачи звука и картинки: спутниковая связь, релейная связь, Интернет и т.п. (Екатеринбург)

5.       В отличие от информационного сообщения, которое отвечает на вопросы кто? что? где? когда? репортаж отвечает на вопрос как? Он подразумевает некоторую субъективность - изложение личного восприятия происходящего. Допускается отбор деталей, акцентирование внимания на тех или иных их них.

6.       Для демонстрации присутствия корреспондента на месте события в телевидении используется стэндап – стойка в кадре. Основные требования:

·        внешний вид (определяется требованиями канала: наличие галстука, головного убора, форменной одежды (ТВЦ), микрофона в кадре, и т.п.);

·        задний план (должен конкретно и недвусмысленно обозначать место и суть события);

·        интершум – сопровождающий естественный звуковой ряд;

·        чистота речи (дикция, темпоритм);

·        чистота языка (отсутствие языковых ошибок);

·        соблюдение этических норм (у нас в стане об этом всерьез задумались после теракта на Дубровке).

 7.       Использование репераунда, или «лайфа» - фрагмента интершума как иллюстрации происходящего.

 8.          Синхрон – прямая речь ньюсмекера в кадре, фрагмент интервью. В репортажах органично смотрится синхрон, где ньюсмейкер в кадре с корреспондентом.

 9.       Прямое включение и его имитация (псевдовключение).

 Упражнение 2. Рассмотрим конкретные случаи репортажей и попытаемся выделить ошибки.

1.       «Хрипушка» с пресс-конференции Президента России: в течение 30 секунд корреспондент пересказывает несколько тем и цитат из выступления ньюсмейкера.

2.       Стэндап на месте убийства: в кадре корреспондент, который говорит примерно следующее: «Можно понять причины возникшей поножовщины – потерпевший оскорбил религиозные чувства подозреваемого. Но зачем нужно было наносить третий удар ножом уже лежащему, беспомощному человеку?»

3.       Стэндап в аэропорту: на середине самолет разворачивается соплами в сторону корреспондента и все глушит.

4.       Выражения корреспондентов из репортажей:

-           вероисповедование;

-           со всех городов Урала;

-           несовершеннолетние стали больше преступать закон;

-           динамика роста замедлилась;

-           по древней многовековой традиции;

-           работа совета положительно отмечена в Москве;

-           оплатили жители на собственные средства;

-           соглашение о взаимном сотрудничестве;

-           шадринская команда на втором месте, у них 11 очков.

5.      В ночном выпуске новостей идет псевдовключение, записанное днем.

6.      Во время теракта репортер «для выразительности» ставит в кадр бутылку из-под коньяка. 

Тема 9. Журналистский комментарий

Упражнение 1. Предложить темы для репортажей с места события из услышанного или увиденного за время, прошедшее в прошлого занятия.

1.      Комментарий (лат. commentarius - заметки, толкование) – в системе средств массовой информации: разновидность аналитического пропагандистского материала, предназначенного для оперативного разъяснения сущности и значения общественно-политического актуального события, документа. 

 2.      Комментарий – это разновидность журналистского выступления, в котором открыто проявляется позиция автора и/или редакции. Ряд аналитиков выделяют комментарий в отдельный жанр журналистики.

На радио и телевидении комментарии появляются в виде специальных форматов («Однако» - Первый канал, Михаил Леонтьев), в информационно-аналитических программах либо в авторских ток-шоу («Что делать?» - ТК культура, Виталий Третьяков, «Времена» - Первый канал, Владимир Познер).

В газетах комментарии появляются в виде авторских колонок и рецензий, а также передовиц.

3.      Комментатор – человек, рабочее место которого на виду. На телевидении – в кадре. Даже в газетах на авторских колонках ставят фотографию комментатора. Поэтому успех публикации особенно зависит от личных качеств комментатора. Он должен быть убедительным.

Качества комментатора:

-      жизненный опыт;

-      способность к анализу: одна из его задач – вскрывать причинно-следственные связи событий;

-      политкорректность: при комментариях на тему конфликтов следует помнить о соблюдении социального мира (хотя сейчас входят в моду комментаторы, которые склонны эпатировать публику);

-      для телекомментаторов - запоминающаяся внешность и голос: он лицо и официальный голос канала;

-      правильная речь: в эфире ситуацию выручают телесуфлеры, но профессионал обязан уметь импровизировать без междометий-паразитов;

-      образность и яркость текстов: комментарий должен быть понятен широким массам (хотя иногда элементом имиджа комментатора может стать научность его речей);

-      обаяние: харизма (от греч. charisma – милость, божественный дар) – исключительная одаренность; способность влиять на людей благодаря исключительным качествам личности; феноменальное обаяние.

4.      Как правило, комментарий апеллирует к рассудку, а не к эмоциям. Это интеллектуальный продукт. 

5.      Считается, что комментатор должен помочь зрителю (читателю) сформировать собственную точку зрения. Поэтому, по большому счету, СМИ должны предоставлять возможность высказаться комментаторам с разными мнениями. Но нигде не в мире не допускают выступлений комментаторов, призывающих к свержению действующего правительства.

4.      Похожая журналистская специальность – обозреватель. Общее – это публичная, «экранная» профессия (даже если говорить о прессе) с сильной личной составляющей. Основное отличие от комментатора – отсутствие пропагандистской подноготной, положение «над» политическими пристрастиями. Продукт обозревателя – персональная программа, статья «журнального» типа, то есть состоящая из отдельных сюжетов, объединенных общей темой.

Упражнение 2. Вспомнить известных теле-, радио- и газетных комментаторов.

Упражнение 3. Прокомментировать их работу по плану, который содержится в пункте 3.

Упражнение 4. Привести примеры неполиткорректных ярлыков (расовых, политических и т.п.).

