Фото и инфографика
Общие принципы.

Во-первых, это грамотное использование и размещение фотографий. В газетах не хватает хороших фото - надо пытаться ставить их чаще и большего размера. 

Кроме того, фотографии не должны разбивать "течение" текста на странице, то есть не должны разбивать колонки и стоять в середине страницы. Идеальное положение для фото - вверху, над заголовком или под ним. Такие снимки привлекают достаточно внимания. 

Кроме того, стоит обращать внимание на качество самих фотографий. Как минимум, читателю должно быть понятно, что происходит в кадре. 

Во-вторых, под каждой фотографией должна стоять подпись. Именно под фотографией - нет никакого смысла ставить подпись вывороткой или черным текстом на сером внутри кадра. 

Фотография - не декоративный, а смысловой элемент, поэтому ставить подпись в поле фотографии - все равно, что ставить один текст над другим. Если какая-то часть фото не несет смыслового значения, ее лучше обрезать, чем ставить на нее текст. 

Если подписи нет, читателю неоткуда узнать, что происходит, или кто человек, изображенный на фото. В этом случае текст материала, где это объясняется, читатель зачастую и вовсе не начнет читать. 

Кроме того, если на фото изображены какие-то люди, то совершенно необходимо указать, кто это, тем более что качество печати не идеально. Даже если на фотографии изображена футбольная команда, надо перечислить всех игроков. 

Понятно, что часто, когда фото небольшое, а имен много, подпись может занимать чуть ли не треть того пространства, которое занимает сам снимок. Но в этом случае из-за качества фото, как правило, непонятно, кто изображен, а на каждого человека в кадре всегда найдется 10-15 человек, которые его знают, и которым приятно будет знать, что это именно он. В любом случае, всегда можно срубить текст. Вообще, нет таких материалов, с которых нельзя было бы срубить текст. 

Основные принципы фотожурналистики:

1.У каждого фото должен быть четкий и ясный центр внимания. Фото информирует, а не запутывает, не отвлекает на второстепенные детали. Фото должно иметь четкий фокус, композицию, чтобы самые важные элементы бросались в глаза.

2. Каждое фото должно сопровождаться комментарием. Комментируйте все: лица, место, события.

3. Каждое фото должно иметь четкую окантовку. Обрамляйте каждое фото. Должна быть тонкая черта (стандарт 1 пт). Не допускайте, чтобы рамочки вокруг снимков и комментарии отделяли их друг от друга или текста.
4. Каждое фото должно иметь естественный вид. Фотографируйте людей, действительно занятых делом, а не уставившихся неподвижно в пустоту.

5. фото должно быть к месту. Снимки в газете должны быть связаны с тем, о чем говорится в статье. Снимок должен информировать, а не украшать.

6. Каждое лицо на фото должно быть не меньше, чем в копеечную монету. Фото в газете почти всегда бывает не слишком большим. Чтобы снимки были выразительными. Снимать нужно отдельных людей, а не толпы. Если же на фото много людей, сделайте их в газете максимально большими.

Фотоиллюстрации.
В отличие от фото это не просто картинка. Она передает мысль, настроение, символизирует концепцию, шутит. Иногда еще называют коллаж. Фотоиллюстрация зачастую используется на те темы, к которым трудно найти или сделать реальные снимки: депрессии, служебный роман, нездоровый рацион, пьющие люди и т.п.

1. Фотоиллюстрация должна донести ясную и четкую мысль до читателя. Она должна соответствовать содержанию и тону текста.

2. Читатель сразу должен понять, что это не фото реальных людей, а искусная подделка с помощью спецэффектов, постановки.

3. Должна сочетаться с заголовком, чтобы донести до читателя одну общую мысль, а не две разных.
Студийные снимки.

Сделанные специально для статьи с использованием выразительных приемов: фотограф манипулирует моделями, предлагая принять ту или иную позу. Студийные снимки главным образом иллюстрируют определенные темы: мода, пища (придать аппетитный вид), портрет (лучше раскрыть личность человека), сопутствующие предметы (важно видеть те предметы и товары, о которых идет речь).

Иллюстрации.

Карикатура и рисунок-комментарий. Карикатура – визуальный юмор.

Карикатура обычно на известных людей, узнаваемых. Используется наиболее характерная черта, чтобы создать комический образ. Или на тех, о ком идет речь. Например, в зале суда. Карикатура может быть и сама по себе, а не в рамках статьи.

Рисунок-комментарий обязательно сопровождает статью. Он не обязательно должен быть смешным, но в нем используется определенная символика и элементы карикатуры.

Колоритные рисунки, интерпретирующие содержание и тон материала обычно сопровождают материалы абстрактной тематики: сны, наркотики, депрессия, диеты то, что сложно запечатлеть на фото.
Заимствованные картинки из каталогов. Иногда идут в пакете с программами.

Инфографика.

Таблица, график, карта, диаграмма – второстепенные иллюстрации. 

Краевой блок – список, руководство, опрос общественного мнения. Можно со снимками.

 Текст как элемент дизайна

Текст тоже может быть элементом дизайна. В периодических изданиях используют разное начертание шрифтов, однако их присутствие должно быть ограничено: в основном тексте, заголовках и рубриках должны использоваться не более трех шрифтов.
