Как писать газетные материалы

По материалам Всемирного комитета свободы печати

Основные жанры газетной журналистики:

·                  информационное сообщение, заметка – краткое сообщение о каком-либо факте или событии;

·                  репортаж – оперативное сообщение с места события, описывающее происходящее;

·                  интервью – беседа журналиста с каким-либо лицом;

·                  очерк – изложение и анализ фактов, сопровождаемое истолкованием, объяснением.

Структура газетного материала:

·                  хэдлайн  (заголовок и подзаголовок): основная задача – привлечь, «зацепить» внимание; 

·                  лид (первый абзац): основная задача – заинтересовать читателя, заинтриговать и заставить читать дальше;

·                  корпус (основная часть текста): изложение подробностей, анализ и выводы.

Варианты лида – начальной части текста

А. Резюме, или краткое изложение события. Этот вариант используется чаще всего. Информация строится по алгоритму “когда - где - кто - что - почему - как”. Например: “На прошлой неделе команда нашей школы победила в районной экономической викторине "Деловые люди". В упорной борьбе наши опередили ребят из села Тригорье и получили главный приз – магнитофон”.

Б.  Единичный: выделяется только один важный аспект события. Например: “Самые грамотные в районе юные экономисты учатся в нашей школе…”, или “В школе стало одним магнитофоном больше. Он появился благодаря экономике. Вернее, благодаря победе нашей команды в районной экономической викторине "Деловые люди"”.

В. Драматичный: создается ощущение театрального представления, нагнетаются эмоции. Например: “Последние минуты районной экономической викторины "Деловые люди". Зал Дома культуры затаил дыхание. Председатель жюри встал, солидно откашлялся и объявил: “Победила команда Сосновской школы!””.

Г. Цитатный: начинается с цитаты. Например: “"Я уверен: у нас хорошее будущее, если рядом с нами растут такие талантливые экономисты", - сказал глава администрации района, вручая магнитофон команде нашей школы -- победителю викторины "Деловые люди"”.

Д. Личностный: излагается с точки зрения конкретного человека – автора или героя. Читатель имеет возможность сопереживать. Например: “В это утро капитан нашей команды экономистов Антон Травкин был сосредоточен как никогда. Впереди был финал районной викторины "Деловые люди". Антон еще не знал, что его команда победит, а он получит из рук главы района главный приз – магнитофон”.

Е. Аналитический: сразу предлагается вывод, который в других вариантах обычно помещается в конце материала. Например: “После победы нашей команды в районной викторине "Деловые люди" можно утверждать, что старшеклассники Сосновской школы получают хорошую экономическую подготовку. Это, безусловно, пригодится нашим ребятам при поступлении в сельскохозяйственную академию”.

Ж. Вопросительный: ставится вопрос, ответом на который и является весь текст. Например: “Что произошло бы, если бы год назад к нам в школу не пришел работать Сергей Иванович Сидоров? Можно уверенно сказать: не бывать тогда нашей команде победителем районной экономической викторины "Деловые люди"”.

З. Ретроспективный: повествование начинается с предыстории, далее все излагается во временной последовательности. Например: “Год назад в нашей школе появился новый учитель – Сергей Иванович Сидоров. С его приходом многое в жизни старшеклассников изменилось…”

И. Фантастический. Например: “Представьте наш район через 15-20 лет: ровные асфальтированные дороги, аккуратные механизированные фермы, новая техника на полях… Возможно, первый шаг к процветанию был сделан на прошлой неделе…”

К. Анекдотический. Например: “Многие, к сожалению, до сих пор думают, что лизинг и маркетинг – это облизывание и наклеивание марок на конверты. Но ребята нашей школы к числу таких людей наверняка не относятся…”

Существует множество других типов лидов: сюрприз, контрастный, дразнящий, статистический и т.д.

Выбирая тип лида, можно испробовать три-четыре, а потом выбрать наиболее подходящий. Но какой бы тип лида не был выбран, следует избегать умничанья и чрезмерной живописности.

Варианты компоновки корпуса

1. “Перевернутая пирамида”. В этом случае схема статьи может быть примерно такой: лид-резюме с изложением самой важной информации о событии, затем пара абзацев с подробностями, далее еще пара абзацев с изложением предыстории события или его общественной значимости, в заключение – дополнительная информация о событии или о перспективах развития событий.

2. Хронология. После лида материал излагается в том порядке, в котором происходили события. Это характерно для репортажа.

3. “Куст”. После лида материал делится на подтемы, которые рассматриваются по очереди. Концовка связывает их в единое целое.

4. Напряжение. Вариант, обратный “перевернутой пирамиде”: результаты событий излагаются лишь в последнем абзаце. Этот способ используется редко, но хорош для событий, ход которых замысловат или комичен.

5. Очерк. Автор не только дает информацию, но и делится собственными впечатлениями. Здесь важно нарисовать картинку в воображении читателя.

6. Анализ. Схема изложения материала примерно такова: описание проблемы, затем мнения причастных к ней людей и изложение их позиций, далее соображения автора по поводу дальнейшего развития событий и конечного результата.

Этапы подготовки материала

Этап 1: определение темы. 

Она может быть придумана самим журналистом или получена им в качестве задания от редактора.

Этап 2: оформление идеи материала. 

Журналист определяет, куда следует обратиться за информацией, как выгодно подать информацию, чтобы она заинтересовала читателя, какие фотографии и другие элементы оформления могут понадобиться.

Этап 3: сбор фактов.

Как правило, журналист добывает информацию из трех источников:

а) документы и записи;

б) интервью;

в) личные наблюдения.

Чаще всего источники используются в комплексе. Полученные сведения фиксируются в блокноте, на диктофоне или в памяти. 

Этап 4: анализ фактов и составление плана.

Важно определить:

·          о чем статья на самом деле; что получится, если определить ее суть одним предложением;

·          какие факты наиболее яркие и могут стать основой материала;

·          какие вопросы могут возникнуть у читателя и сможет ли он получить ответы в статье;

·          каким может быть тон материала: юмористическим, тревожным, торжественным и т.д.

Затем нужно определить порядок изложения фактов и набросать план. Опытные журналисты считают, что крепкая структура текста, то есть логичное изложение, четкое разделение на смысловые блоки – половина успеха материала.

Этап 5: написание черновика и корректировка плана.

Этап 6: редактирование черновика.

При этом следует помнить о соблюдении главных принципов хорошей журналистики:

·          точность: неточный материал не просто плох, он может навредить;

·          краткость: это позволяет сохранить живость изложения и, кроме того, является проявлением уважения к читателю;

·          ясность: если сообщение может быть понято неверно, именно так и произойдет!

Для этого могут быть полезны следующие правила:

1)        используйте действительный залог, который более энергичен, чем страдательный;

2)        полагайтесь в основном на существительные и глаголы, а прилагательные и наречия используйте экономно;

3)        пишите короткими фразами: одна мысль – одно предложение;

4)        пользуйтесь простыми, короткими словами;

5)        избегайте употребления модных словечек, штампов, профессионального жаргона, бюрократизмов;

6)        используйте особенные, “повествующие” детали, чтобы читатель чувствовал себя на месте действия;

7)        давайте небольшую предысторию события, чтобы материал “стоял на собственных ногах”;

8)        объясняйте все термины, которые могут быть непонятны читателю;

9)        используйте аналогии для объяснения сложных явлений;

10)         избегайте голословных утверждений; подтверждайте утверждения красноречивыми примерами;

11)         показывайте, а не рассказывайте: пишите так, чтобы содержание можно было  увидеть с помощью воображения;

12)         не растягивайте материал, уберите все несущественные детали;

13)         прочитайте все вслух – так легче обнаружить неуклюжие места.

